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1. Le besoin de confort
Le confort : est I'ensemble de ce dont 'Homme dispose

pour lui rendre la vie moins pénible et plus agréable.

Aprés la 2* guerre mondiale les francais cherchaient d’abord a

satisfaire leurs besoins fondamentaux : se nourrir, se loger.

Aujourd’hui les besoins de confort se font toujours plus
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2. Le pouvoir d'achat
Le pouvoir d'achat est la quantité de biens et de services que I'on peut acheter avec son salaire. Il

varie suivant les époques et les zones géographiques en fonction des prix et des salaires.
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En 1954, il fallait a un francais presque 2 mois de salaire (180 %) pour acheter une chaine hifi. Aujourd’hui cela
représente environ 8 % du salaire (*)

En différents pays de I'Union Européenne :
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[g Prix de l'ordinateur portable [ Salaire Minimum

En France, il faut consacrer 45 % du salaire (*) pour acheter un ordinateur portable, en Roumanie, il faut prés de 3
mois de salaire(*). (*) base SMIG ou SMIC suivant les époques


http://www.insee.fr/fr/methodes/default.asp?page=definitions/biens.htm
http://www.insee.fr/fr/methodes/default.asp?page=definitions/services.htm
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3. Les objets qui s'adaptent aux besoins de la société
Les innovations technologiques et le développement des réseaux d’énergie (électricité, gaz) et de

communication (téléphone, radio, télévision, internet, etc.) permettent d’améliorer le confort.

L'innovation technologique libére 'Homme des travaux pénibles :
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Il associe les fonctions d'usage de la
lessiveuse, du ringage en lavoir et
de l'essoreuse des années 1950
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Le design est une activité créatrice qui consiste a déterminer les formes des objets que I'on veut

produire industriellement.
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